FIŞA DISCIPLINEI

1. Date despre program
	1.1 Instituţia de învăţământ superior
	Universitatea „Babeş – Bolyai”, Cluj-Napoca

	1.2 Facultatea
	Facultatea de Geografie

	1.3 Departamentul
	Departamentul de Geografie al Extensiilor/Extensia Gheorgheni

	1.4 Domeniul de studii
	Geografie

	1.5 Ciclul de studii
	Licenţă

	1.6 Programul de studii/Calificarea
	Geografia Turismului


2. Date despre disciplină

	2.1 Denumirea disciplinei
	PROSPECTARE TURISTICĂ

	2.2 Titularul activităţilor de curs
	Lector  dr. Mara Vasile

	2.3 Titularul activităţilor de seminar
	Lector  dr. Mara Vasile

	2.4 Anul de studiu
	2
	2.5 Semestrul
	4
	2.6 Tipul de evaluare
	E
	2.7 Regimul disciplinei
	DS


3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activităţilor didactice)

	3.1 Număr de ore pe săptămână
	3
	din care: 3.2 curs
	2
	3.3 seminar/laborator
	1

	3.4 Total ore din planul de învăţământ
	42
	din care: 3.5 curs
	28
	3.6 seminar/laborator
	14

	Distribuţia fondului de timp
	ore

	Studiul după manual, suport de curs, bibliografie şi notiţe
	20

	Documentare suplimentară în bibliotecă, pe platformele electronice de specialitate şi pe teren
	20

	Pregătire seminarii/laboratoare, teme, referate
	14

	Tutoriat
	5

	Examinări
	4

	Alte activităţi ...
	20

	3.7 Total ore studiu individual
	83
	

	3.8 Total ore pe semestru
	125
	

	3.9 Numărul total de credite
	5
	


4. Precondiţii (acolo unde este cazul)

	4.1 de curriculum


	· Cunoştinţele însuşite prin aprofundarea conţinuturilor predate în cadrul disciplinelor Geografia Generală a Turismului, Economia Turismului, Geografia Turismului în România facilitează înţelegerea şi accesibilitatea temelor propuse, iar în subsidiar, cursanţii îşi vor consolida baza conceptuală operaţională prin activarea şi valorificarea fondului informaţional preexistent.

	4.2 de competenţe


	· Continuitatea valorificării aplicative a cunoştinţelor dobândite permite o parcurgere graduală a capitolelor, în strânsă relaţie cu tematica disciplinelor anterior studiate.



5. Condiţii (acolo unde este cazul)

	5.1 de desfăşurare a cursului
	· Sală de curs dotată cu calculator/laptop şi videoproiector

	5.2 de desfăşurare a seminarului/laboratorului
	· Sală echipată cu calculatoare, conexiune la Internet, videoproiector şi programele Acrobat, SPSS şi Excel.


6. Competenţe specifice acumulate

	Competenţe profesionale


	1. Identificarea şi analiza potenţialului geografic în scop turistic

2. Prelucrarea datelor obţinute in cadrul unor cercetări teoretice şi analiza rezultatelor.

3. Folosirea TIC pentru prelucrarea informaţiilor si analiza lor.



	Competenţe transversale


	1. Aplicarea strategiilor de muncă eficientă şi responsabilă, pe baza principiilor, normelor şi a valorilor codului de etică profesională.

2. Aplicarea tehnicilor de muncă eficientă în echipă multidisciplinară, atitudine etică faţă de grup, respect faţă de diversitate şi multiculturalitate; acceptarea diversităţii de opinie.




7. Obiectivele disciplinei (reieşind din grila competenţelor specifice acumulate)

	7.1 Obiectivul general al disciplinei
	Însuşirea cunoştinţelor operaţionale necesare în prospectarea turistică: întocmirea planului de cercetare, analiză secundară, metode cantitative şi calitative utilizate în prospectarea turistică, arhivarea şi prelucrarea corectă a datelor, tehnici de analiză şi prezentare a datelor.

	7.2 Obiectele specifice

	Iniţierea studenţilor, şi implicit, a viitorilor specialişti, în metodele şi tehnicile de prospectare şi geoinformare turistică, ca şi acţiuni premergătoare ale amenajării şi exploatării eficiente şi funcţionale a bazelor, obiectivelor şi regiunilor turistice. Deschiderea unor noi orizonturi în abordările teoretice şi practice de profil, cunoaşterea principiilor, metodelor şi mijloacelor de investigare în teren, de reliefare corectă a realităţii turistice prin prisma dezideratelor vizate de integrare a fiecărei zone şi regiuni turistice în circuitele turistice regionale, naţionale şi internaţionale.




8. Conţinuturi

	8.1 Curs
	Metode de predare
	Observaţii

	Prospectare şi geoinformare turistică – noţiuni introductive
	· prelegere orală cu secţiuni interactive

· expunerea combinată cu metode activ-participative 
	1 oră

	Prospectarea resurselor atractive ale reliefului
	· prelegere orală cu secţiuni interactive

· metode didactice activ-participative 

	2 ore

	Prospectarea resurselor turistice biogeografice, hidrografice ale climatului
	· expunerea interactivă
· problematizarea 

· modelarea 


	3 ore

	Prospectarea resurselor turistice antropice
	· prelegere orală cu secţiuni interactive

· conversaţia euristică 


	2 ore

	Prospectare turistică regională
	· expunerea interactivă 

· documentarea pe web

· observarea sistematică şi independentă

	2 ore

	Prospectarea pieţei turistice
	· expunerea interactivă

· metode didactice activ-participative

· lucrul în grup organizat

· exemplificarea
	3 ore

	Prospectarea cererii turistice
	· prelegere orală cu secţiuni interactive

· exemplificarea
	3 ore

	Prospectarea consumului turistic
	· prelegere orală cu secţiuni interactive

· lucrul în grup organizat
· exemplificarea
	3 ore

	Prospectarea produsului turistic
	· prelegere orală cu secţiuni interactive

· conversaţia euristică

· explicaţia

· exemplificarea


	3 ore

	Organizarea şi desfăşurarea procesului de previziune în turism
	· prelegere orală cu secţiuni interactive

· dezbaterea

· conversaţia euristică
	2 ore

	Locul şi rolul geoinformării turistice în sistemul de comunicaţie al unităţii moderne de turism. Caracteristicile şi structura activităţii promoţionale
	· metode didactice activ-participative
· problematizarea
· expunerea interactivă 


	4 ore

	Bibliografie

Berbecaru I.(1976), Strategia promoţională în turism, Edit. Sport-turism, Bucureşti

Berbecaru I., Botez M. (1977), Teoria şi practica amenajării turistice, Edit. Sport -  Turism, Bucureşti.

Cocean P. (1966), Geografia turismului, Edit. Carro, Bucureşti.

Cocean P. (1997), Geografia turismului românesc, Edit. Focul Viu, Cluj-Napoca.

Cocean P. – Dezsi Şt. (2001), Prospectare şi geoinformare turistică, Presa Universitară Clujeană, Cluj-Napoca

Cristureanu Cristiana (1992), Economia şi politica turismului internaţional, Casa Editorială pentru Turism şi Cultură „Abeona”, Bucureşti.

Dubois P. L., Jolibert A. (1993, vol. I; 1994, vol. II), Marketing – teorie şi practică, Edit. Economică, Bucureşti

	8.2 Seminar/laborator
	Metode de predare
	Observaţii

	Organizarea studiului de prospectare a pieţei turistice
	· conversaţia euristică

· explicaţia

· observarea independentă
	4 ore

	Metode, tehnici şi procedee utilizate în studiile motivaţionale asupra cererii turistice
	· expunerea

· problematizarea
· investigaţia în comun
	2 ore

	Metode, tehnici şi procedee utilizat cuantificarea nevoilor de consum şi a consumului turistic
	· folosirea aplicaţiilor soft specializate

· modelarea 

· lucrul în grup organizat
	2 ore

	Analiza în teren a modalităţilor de integrare turistică a unor obiective 

din orizontul local. Întocmirea de schiţe, hărţi şi referate vizând elementele prospectate
	· conversaţia euristică

· studiul de caz

· brainstorming

· observaţia dirijată
	2 ore

	Întocmirea de modele de prospectare a elementelor aparţinând patrimoniului turistic  natural şi antropic din orizontul local şi regional
	· lucru în echipă 

· prezentări de proiecte: dezbateri/ analize tematice


	4 ore

	Bibliografie

Cocean P. – Dezsi Şt. (2001), Prospectare şi geoinformare turistică, Presa Universitară Clujeană, Cluj-Napoca

Cristureanu Cristiana (1992), Economia şi politica turismului internaţional, Casa Editorială pentru Turism şi Cultură „Abeona”, Bucureşti.


9. Coroborarea conţinuturilor disciplinei cu aşteptările reprezentanţilor comunităţii epistemice, asociaţiilor profesionale şi angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

	· Conţinutul disciplinei este în concordanţă cu ceea ce se face în alte centre universitare din ţară şi din străinătate. 
· Din analiza opiniilor formulate de angajatori privind atributele preferenţiale ale formaţiei de specialişti a rezultat un grad ridicat de apreciere a profesionalismului acestora, ceea confirmă faptul că, structura şi conţinutul curriculei educaţionale construită pentru acest program de studii sunt corecte, cuprinzătoare şi eficiente.


10. Evaluare

	Tip activitate
	10.1 Criterii de evaluare
	10.2 Metode de evaluare
	10.3 Pondere din nota finală

	10.4 Curs
	· verificarea gradului de sistematizare şi utilizare a noţiunilor însuşite 

· coerenţa logică şi forţa argumentativă 

· gradul de asimilare a terminologiei de specialitate

· aspectele atitudinale: interesul pentru studiu individual
	Evaluare secvenţială (orală) în timpul semestrului: 

· expunerea liberă 

· conversaţia de evaluare 

· chestionarea orală
	10%

	
	· 
	Evaluare scrisă (finală) în sesiunea de examene: 

· testare sumativă
	50%

	
	· 
	Participarea activă la cursuri
	5%

	10.5 Seminar/
laborator
	· capacitatea de înţelegere şi aplicare corectă a metodelor statistice 
· criterii ce vizează aspectele atitudinale: conştiinciozitatea, interesul pentru studiu individual
	Prezentare temă de seminar, rezolvarea temelor de acasă
	25%

	
	· 
	Participarea activă la seminarii


	10%

	10.6 Standard minim de performanţă
· Cunoaşterea principalelor metode de prospectare turistică şi folosirea adecvată ale acestora (analiză secundară, analiză primară: metode calitative şi cantitative) competenţe de bază în analiză statistică.
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Data completării                   Semnătura titularului de curs                 Semnătura titularului de seminar

14.09.2020

Data avizării în departament                                                      Semnătura directorului de departament

18.09.2020
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